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Allgemeine Liefer- und Geschaftsbedingungen

§ 1 Allgemeines

1. Die Allgemeinen Geschdftsbedingungen (AGB) gelten fur alle gegenwartigen und
zukUlnftigen Geschaftsbeziehungen.

2. Abweichende, erganzende oder entgegenstehende Allgemeine
Geschaftsbedingungen des Kunden werden, selbst bei Kenntnis, nicht
Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird ausdrucklich schriftlich
zugestimmt.

§2 Auftragserteilung

1. Mit der Bestellung erklart der Kunde verbindlich, das bestellte Bildmaterial
entgeltlich nutzen zu wollen.

2. Der Kunde wird Uber die Nichtverfugbarkeit der Leistung unverzuglich
informiert. Die eventuell bereits erbrachte Gegenleistung wird unverzuglich
zuruckerstattet.

§ 3 Uberlassenes Bildmaterial

1. Die AGB gelten fur jegliches dem Kunden Uberlassenes Bildmaterial, gleich in
welcher Schaffensstufe oder in welcher technischen Form sie vorliegen. Sie gelten
insbesondere auch fur elektronisches oder digital Ubermitteltes Bildmaterial.

2. Der Kunde erkennt an, dass es sich bei dem der Agentur gelieferten Bildmaterial
um urheberrechtlich geschiutzte Lichtbildwerke i.S.v. § 2 Abs.1 Ziff.5
Urheberrechtsgesetz handelt.

3. Das uberlassene Bildmaterial bleibt Eigentum der Agentur bzw. des jeweiligen
Fotografen.

4. Reklamationen, die den Inhalt der gelieferten Sendung oder Inhalt, Qualitat
oder Zustand des Bildmaterials betreffen, sind innerhalb von zwei Wochen nach
Empfang mitzuteilen. Anderenfalls gilt das Bildmaterial als ordnungsgemap
zugegangen.

§ 4 Nutzungsrechte

1. Der Kunde erwirbt grundsatzlich nur ein einfaches Nutzungsrecht zur
einmaligen Verwendung.

2. Ausschliepliche Nutzungsrechte, medienbezogene oder raumliche
Exklusivrechte usw., die Uuber das einfache Nutzungsrecht hinausgehen, mussen
gesondert vereinbart werden.

3. Mit der Lieferung wird lediglich das Nutzungsrecht Ubertragen fur die
einmalige Nutzung des Bildmaterials zu dem vom Kunden angegebenen sich aus
den Umstanden ergebenden Zweck.

4. Jede uber Ziffer 3. hinausgehende Nutzung, Verwertung, Vervielfaltigung,
Verbreitung oder Veroffentlichung ist honorarpflichtig und bedarf der vorherigen
ausdrucklichen Zustimmung der Agentur.
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Das gilt insbesondere fur:

- eine Zweitverwertung oder Zweitveroffentlichung, insbesondere in
Sammelbanden, produktbegleitenden Prospekten, bei Werbemafnahmen oder bei
sonstigen Nachdrucken,

- jegliche Bearbeitung, Anderung oder Umgestaltung des Bildmaterials,

- die Digitalisierung, Speicherung oder Duplizierung des Bildmaterials auf
Datentragern aller Art (z.B. magnetische, optische, magnetooptische oder
elektronische Tragermedien wie DVD, CD-ROM, CDi, Disketten, Festplatten,
Arbeitsspeicher, Mikrofilm etc.), soweit dieses nicht nur der technischen
Verarbeitung des Bildmaterials dient,

- jegliche Vervielfaltigung oder Nutzung der Bilddaten auf DVD, CD-ROM, CDi,
Disketten oder ahnlichen Datentragern,

- jegliche Aufnahme oder Wiedergabe der Bilddaten im Internet oder in
Onlinedatenbanken oder in anderen elektronischen Archiven (auch soweit es sich
um interne elektronische Archive des Kunden handelt),

- die Weitergabe des digitalisierten Bildmaterials im Wege der
Datenfernubertragung oder auf Datentragern, die zur offentlichen Wiedergabe auf
Bildschirmen oder zur Herstellung von Hardcopies geeignet sind.

5. Jegliche Nutzung, Wiedergabe oder Weitergabe des Bildmaterials ist nur
gestattet unter der Voraussetzung der Anbringung vorgegebenen
Urhebervermerks in zweifelsfreier Zuordnung zum jeweiligen Bild.

§ 5 Haftung

1. Die Agentur Ubernimmt keine Haftung fur die Verletzung von Rechten
abgebildeter Personen oder Objekte, es sei denn, dies wird ausdrtcklich und
schriftlich vereinbart. Der Erwerb von Nutzungsrechten uber das fotografische
Urheberrecht hinaus sowie die Einholung von Veroffentlichungsgenehmigungen
bei Sammlungen, Museen etc. obliegt dem Kunden.

Die Agentur und die Fotografen haften nicht, wenn eine auf Fotos abgebildete
Person mit einer Veroffentlichung in bestimmten Zusammenhangen nicht
einverstanden ist. Zur Vermeidung von Schadensersatzansprichen empfiehlt es
sich, in Zweifelsfallen (Werbung, etc. ) die Zustimmung abgebildeter Personen vor
der Veroffentlichung einzuholen.

Es ist ohne unsere vorherige schriftliche Zustimmung ausdrucklich untersagt,
unser Bildmaterial zu folgenden Zwecken bzw. in folgenden Zusammenhangen zu
nutzen:

a) zur indirekten oder direkten Forderung von oder der Herstellung einer
gedanklichen Verbindung mit Produkten, nattrlichen oder juristischen Personen,
die einer solchen Verwendung nicht ausdrucklich zugestimmt haben,

b) um Produkte, naturliche oder juristische Personen zu diffamieren oder
herabzusetzen,

C) in Verbindung mit einem moglicherweise sensiblen Thema wie - jedoch nicht
beschrankt auf - Drogenmissbrauch, Rechtsradikalismus, Gewaltverherrlichung
u.a.

d) fur pornografische oder gesetzwidrige Zwecke
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Der Kunde tragt die Verantwortung fur die Betextung sowie die sich aus der
konkreten Veroffentlichung ergebenden Sinnzusammenhange.

2.Wir leisten fur Mangel der Ware zunachst nach unserer Wahl Gewahr durch
Nachbesserung oder Ersatzlieferung.

Schlagt die Nacherfullung fehl, kann der Kunde grundsatzlich nach seiner Wahl
Herabsetzung der Vergltung (Minderung) oder Rickgangigmachung des Vertrags
(Rucktritt) verlangen. Bei einer nur geringfugigen Vertrageswidrigkeit,
insbesondere bei nur geringflgigen Mangeln, steht dem Kunden jedoch kein
Rucktrittsrecht zu.

Kunden mussen uns offensichtliche Mangel innerhalb einer Frist von zwei
Wochen ab Empfang der Ware schriftlich anzeigen; andernfalls ist die
Celtendmachung des Gewahrleistungsanspruchs ausgeschlossen. Zur
Fristwahrung genugt die rechtzeitige Absendung. Den Kunden trifft die volle
Beweislast fur samtliche Anspruchsvoraussetzungen, insbesondere fur den
Mangel selbst, fur den Zeitpunkt der Feststellung des Mangels und fur die
Rechtszeitigkeit der Mangelruge.

Wahlt der Kunde wegen eines Rechts- oder Sachmangels nach gescheiteter
Nacherfullung den Rucktritt vom Vertrag, steht ihm daneben kein
Schadensersatzanspruch wegen des Mangels zu.

§ 6 Haftungsbeschrankungen

1. Bei leicht fahrlassigen Pflichtverletzungen beschrankt sich unsere Haftung auf
den nach der Art der Ware vorhersehbaren, vertragstypischen, unmittelbaren
Durchschnittsschaden. Dies gilt auch bei leicht fahrlassigen Pflichtverletzungen
unserer gesetzlichen Vertreter oder Erfullungshilfen.

Wir haften bei leicht fahrlassiger Verletzung unwesentlicher Vertragspflichten
nicht.

2. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen betreffen nicht Anspriche des
Kunden aus Produkthaftung. Weiter gelten die Haftungsbeschrankungen nicht bei
uns zurechenbaren Korper- und Gesundheitsschaden oder bei Verlust des Lebens
des Kunden.

§ 7 Honorare

1. Es gilt das vereinbarte Honorar. Ist kein Honorar vereinbart worden, bestimmt
es sich nach den marktublichen Satzen. Das Honorar versteht sich zuzuglich der
jeweils gultigen Mehrwertsteuer.

2. Das Honorar gilt nur fur die einmalige Nutzung des Bildmaterials zu dem
vereinbarten Zweck gemap dieser AGB. Soll das Honorar auch fur eine
weitergehende Nutzung bestimmt sein, ist dieses schriftlich zu vereinbaren.

3. Das Honorar ist auch dann in voller Hohe zu zahlen, wenn das in Auftrag
gegebene und gelieferte Bildmaterial nicht veroffentlicht wird.

4. Eine Aufrechnung oder die Austibung des Zuruckbehaltungsrechts ist nur
gegenuber unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderungen des
Kunden zuldssig. Zuldssig ist auferdem die Aufrechnung mit bestrittenen aber
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entscheidungsreifen Gegenforderungen.

§ 8 Schlussbestimmungen

1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland. Die Bestimmungen des UN-
Kaufrechts finden keine Anwendung.

2. Ist der Kunde Kaufmann, juristische Person des offentlichen Rechts oder
offentlich-rechtliches Sondervermaogen, ist ausschlieRlicher Gerichtsstand fur alle
Streitigkeiten aus diesem Vertrag unser Geschaftssitz. Dasselbe gilt, wenn der
Kunde keinen allgemeinen Gerichtsstand in Deutschland hat oder Wohnsitz oder
gewohnlicher Aufenthalt im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt ist.

3. Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages mit dem Kunden einschlie[3lich
dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ganz oder teilweise unwirksam sein
oder werden, so wird hierdurch die Gultigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht
beruhrt. Die ganz oder teilweise unwirksame Regelung soll durch eine Regelung
ersetzt werde, deren wirtschaftlicher Erfolg dem der unwirksamen maoglichst nahe
kommt.

Haftungshinweis: Trotz sorgfaltiger inhaltlicher Kontrolle Gbernehmen
wir keine Haftung fur die Inhalte externer Links. FlUr den Inhalt der
verlinkten Seiten sind ausschlieflich deren Betreiber verantwortlich.
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